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Kulturministeren nedsatte i foraret 2024 en arbejdsgruppe, der skulle fremlegge
en ny strategi for stotte til indhold malrettet born og unge. Strategien skal sikre, at
stottesystemet indrettes, sa det understotter produktionen af dansk kvalitetsind-
hold i formater, som distribueres pa de platforme, som bern og unge anvender, og
som folger med udviklingen.

UDFORDRINGSBILLEDE

Dansk berne- og ungeindholds forende position er truet. Konkurrencen om bern
og unges opmarksomhed er massiv og tiltagende. Born og unge orienterer sig i
stigende grad pa nye platforme som YouTube, Snapchat, TikTok og digitale spil
samt en individualiseret brug af udenlandske film og serier pa streamingtjenester.

Der ligger en strukturel udfordring i, at selvom born og unge har et hojt mediefor-
brug, sa treekker den egede konkurrence malgruppen vk fra dansk kvalitetsind-
hold. Tilmed ser born og unge udenlandsk indhold, der ofte er distribueret pa
platforme uden etisk og redaktionelt ansvar for indhold, fakta og kvalitet. Med det
a@ndrede medieforbrug kan fremtidens generationer miste en vasentlig kilde til
forstaelse for vores fzlles vaerdier, og hvad der binder Danmark sammen som kul-
turnation.

Samtidig eges udfordringen af; at det i den danske filmbranche ikke opleves til-
straekkeligt attraktivt — hverken skonomisk eller prestigemaessigt — at producere
indhold malrettet born og unge. Konkret er eksempelvis antallet af danske bio-
graffilm malrettet born og unge halveret pa 10 ar.

Der tegner sig en sarlig udfordring for de storre born og unge. Mens mindre bern
ofte modes af kvalitetsindhold f.eks. pa DR’s platforme, er de unges medieforbrug
1 stigende grad rettet mod udenlandske tjenester. Det skaber en tiltagende frem-
medgorelse over for danske normer, verdier og samfundsforhold, som pa sigt kan
vaere med til at udhule sammenhangskraften i den danske samfundsmodel.
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SAMMENFATNING AF ANBEFALINGER

Arbejdsgruppen har pa baggrund af udfordringsbilledet formuleret en reekke anbe-
falinger til en ny strategi for stotte til indhold malrettet born og unge. Nedenfor
tolger en kort sammenfatning af arbejdsgruppens vasentligste anbefalinger:

> En falles vision skal satte en ambities retning for fremtidens berne- og
ungeindhold: Arbejdsgruppens vision er, at alle danske born og unge i
2030 skal medes af dansk, relevant og ambitiest kvalitetsindhold, der in-
spirerer, underholder og udfordrer med gennemslagskraft i malgruppen.
Et kreativt indhold, der anerkender born og unges perspektiv, erfaringer,
folelser, tanker - og ikke mindst deres medieadferd pa tvears af distributi-
onsplatforme, genrer og medietyper.

> Enindgang til stette malrettet born og unge, s8 stottesystemet far
storre fleksibilitet til at udnytte vidensdeling og synergier pa tveers af

platforme og genrer: Arbejdsgruppen anbefaler, at den oremarkede stotte
pa borne- og ungeomradet samles i én ordning, der sdledes inkluderer
midlerne fra de fire filmstotteordninger og Public Service-Puljen. Dette
skal skabe storre fleksibilitet til at tenke pa tvaers af formater og bidrage til
at lose nogle af de finansieringsudfordringer, der i dag er forbundet med
projekter til born og unge. Der er brug for at forenkle og forny selve ind-
gangen til stotte for stotteansogerne, om end arbejdsgruppen onsker at
understrege, at det er gavnligt med en mangfoldighed af beslutningsformer
(konsulenter og branchesammensatte redaktioner) inden for det samlede
borne- og ungeomrade.

> Det Danske Filminstitut (DFI) vil allerede i 2025 styrke den organisatori-
ske understottelse af berne- og ungeomradet ved at etablere et B&U-cen-

ter: Allerede nu vil DFI etablere et dedikeret B&U-center, der organisato-
risk understotter samlingen af stotteordningerne ved bl.a. at styrke tvaerga-
ende dialog mellem interne fagpersoner og eksternt med branchen.

> Forpligtende samarbejde pa berne- og ungeomradet: DR, TV 2 og DFI
vil ga forrest 1 et forpligtende samarbejde pa tvars branchen om bl.a. vi-
den og data, finansiering, talentudvikling, distributionsinitiativer samt fzl-
les outreach og partnerskaber, der skal understotte realiseringen af visio-
nen.

> De offentligt stettede institutioner og det statslige stottesystem skal
have szerligt fokus pa de storre born og unge i alderen 8-15 &r: Det for-
pligtende samarbejde er sarligt — men ikke udelukkende — med tanke pa
de storre born og teenagere (8-15 ar), da alle aktorer oplever store udfor-
dringer med at na netop denne aldersgruppe i tilstrakkelig grad. Arbejds-
gruppen anbefaler overordnet, at born og unge defineres som aldersgrup-
pen 2-25 ir.
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Distribution af dansk kvalitetsindhold til bern og unge skal ske i trygge
rammer: Born og unge skal altid kunne mode dansk kvalitetsindhold pa
etisk ansvarlige og udbredte platforme, hvor malgruppen er beskyttet mod
skadeligt og ikke-alderssvarende indhold. Synlighed pa sociale medietjene-
ster kan i sarlige tilfalde vere hensigtsmeassig for at understotte lancering,
publikumsudvikling og markedsforing, men bor normalt ikke vare eneste
eller primaere distributionskanal.

Mulighed for hojere stotte til berne- og ungeprojekter: Omkostninger til
produktion af berne- og ungdomsindhold er ikke nedvendigvis lavere end
til projekter til voksne. Tvartimod indebarer reguleringen af born og un-
ges arbejdstid ofte hojere produktionsomkostninger. Samtidig er mulighe-
derne for indtjening begrensede, og det er vanskeligt at tilvejebringe til-
strekkelig finansiering. Stottesystemets praksis bor vare, at projekter i sar-
lige tilfelde kan opna produktions- og lanceringsstotte pa op til 80 %b.

DR og TV 2’s engagement i barne- og ungdomsfilm skal tilstraebe en pa-
rallelitet med DFI's forpligtelser over for bern og unge: DR er for resten

af filmaftaleperioden (2026-2027) indstillet pa at anvende 25 % af sin ar-
lige minimumsinvestering pa 25 mio. kr. til keb af visningsrettigheder til
film, der primaert henvender sig til born og unge. TV 2 vil i samme peri-
ode forpligtige sig til at engagere sig i et antal af borne- og ungefilm sva-
rende til arligt mindst 25 % (dvs. tre film) af det samlede filmengagement,
hvilket arbejdsgruppen ser positivt pa. Dog indvender arbejdsgruppens re-
prasentanter fra Danske Filminstrukterer og Producentforeningen, at
TV 2’s forpligtelse pa filmomradet burde afspejle DR’s preciserede for-
pligtelse pa 25 % af den arlige minimumsinvestering. DR og TV2’s enga-
gement i berne- og ungeindhold skal desuden have gje for nye talenter og
udviklingsprojekter malrettet born og unge.

NIMBI - Danmarks Institut for Spiludvikling skal inddrages i relevante
samarbejder, da digitale spil har en central plads i bern og unges medie-

forbrug: DR, TV 2 og DFI skal invitere NIMBI til at deltage i det forplig-
tende samarbejde pa borne- og ungeomradet, da man herigennem kan ud-
nytte synergieffekterne ved at samarbejde om samfinansiering, distribu-
tion, kendskab, talentudvikling, videoproduktion mm. Samarbejdet skal
samtidig have blik for, hvor digitale spil adskiller sig fra ovrigt billedbaret
indhold til bern og unge.

Branchen skal have fokus pd at forbedre bern og unges adgang til biogra-
fen, der kan styrke fysiske faellesskaber og medet med dansk filmkultur:

Der skal etableres et steerkere samarbejde mellem branchens aktorer ift.
initiativer, der giver forxldre, born og unge en lavere skonomisk barre for
at komme i biografen. Dette kunne ske i stil med Biografklub Danmark, i
en gentenkning af bernefilmsklubbernes rolle eller via flere kommercielle
biografklubber for familier, born og unge. Biografen er en vigtig ramme
for, at born og unge ikke kun oplever dansk kvalitetsindhold pa egne
skarme, men ogsa i fysiske og sociale fzxlleskaber.
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> Vaerdien af vaerker til bern og unge skal italesattes, s omradet kan gen-
vinde sin stolthed og prestige blandt nye talenter sdvel som professio-

nelle: Der er brug for branchens falles italesxttelse af, at borne- og unge-
indhold har en vigtig kulturel og dannelsesmaessig betydning for dan-
skerne, som har mindst lige sa meget prestige som indhold til voksne.
Born og unge er fundamentet for fremtidens filmkultur.
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EN NY STRATEGI
FOR STOTTE TIL INDHOLD
MALRETTET BORN OG UNGE

INDLEDNING

Born og unges mediebrug er massivt og under konstant forandring. Det er blevet
normalt, at selv helt sma born har et udstrakt skermforbrug pa tvers af public ser-
vice-medier og streamingtjenester. Allerede som 10-drige har born, ifelge DFI’s
data, i gennemsnit 3 skarme til radighed, som de definerer som ’egne skerme’.
Samtidig ser born og unge mindre dansk kvalitetsindhold end tidligere. Swrligt de
storre born og unges medieforbrug er i hoj grad rettet mod nyere platforme som
YouTube, Snapchat, TikTok og digitale spil samt et individualiseret brug af uden-
landske film og serier pa streamingtjenester.

Konkurrencen om born og unges opmarksomhed er tiltagende. Dansk kvalitets-
indhold konkurrerer nu ikke kun med internationale film og tv-serier, men ogsa
andre former for videoindhold pa platforme som TikTok og YouTube. De ultra-
korte formater pa de nye medieplatforme udfordrer born og unges fordybelse,
indlevelse og refleksion. Knap en tredjedel af born i alderen 5-14 ar angiver, at de
har svart ved at koncentrere sig om en hel film. De mere klassiske og lengere me-
dieformater som spillefilm distribueret i biograferne er under pres. Biografmarke-
det for borne- og ungdomsfilm er halveret inden for bare de seneste 5 ar.

Historisk set har dansk indhold ellers haft en solid position hos danske born og
unge, hvad end det gzlder 1 biografen med hoje markedsandele, 1 skolen som led i
undervisningen eller pa tvars af platforme. Dansk indhold til bern og unge har
bl.a. veret kendetegnet ved fortellekvalitet og det unikt danske sisom humor, det
politisk ukorrekte, satiren, nostalgien, hygge, fallesskab, genkendelighed, mod og
iseer det ligevaerdige og dannende blik pa born og unge. Det er ikke mindre vigtigt
1 dag, at born og unge ser dansk kvalitetsindhold, der kan binde Danmark sammen
som kulturnation og gore os klogere pa vores falles vardier.

Det er i lyset af ovenstiende mere aktuelt end nogensinde, at det statslige stottesy-
stem kan stotte op om dansk kvalitetsindhold, der er relevant og appellerende for
born og unge, og samtidig har kulturel, social og samfundsmassig betydning. I en
tid, hvor bern og unge er udsat for massiv eksponering af indhold pa udenlandske
tech-giganters algoritmestyrede platforme, der kun i begraenset omfang handhaver
kontrollen med deres aldersbegransninger og brugergeneret indhold, er der brug
for de solide og ansvarlige alternativer. Den nye strategi for stotte til indhold mal-
rettet born og unge skal bidrage til at styrke og fremtidssikre de nye generationers
interesse for dansk kvalitetsindhold, der distribueres inden for trygge rammer.
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ARBEJDSGRUPPENS POLITISKE OPDRAG

Det folger af Filmaftale for 2024-2027: En stwrk filmnation, at der med inddragelse af
brancheaktorer, unge talenter og malgruppen skal udarbejdes en strategi for stotte
til indhold malrettet born og unge. Til dette formal er en arbejdsgruppe for borne-
og ungestrategi nedsat. Arbejdsgruppen, der bestir af medlemmer udpeget af Kul-
turministeren, Producentforeningen, Danske Filminstrukterer, TV 2 Danmark,
DR og Det Danske Filminstitut, har bl.a. haft til opgave at:

e Vurdere filmlovens bestemmelse om stotte til born og unge, herunder ni-

veauet for tv-stationernes engagement i borne- og ungdomsfilm.

Drofte og definere, hvad der forstis ved film til bern og unge.

Undersoge muligheden for at samle og samtanke stotte til indhold malrettet
born og unge i én falles ordning pa tvars af formater og genrer.

e Sikre, at en vis andel af produktionsstetten allokeres til animationsindhold ret-
tet mod born og unge. Fsva. animationsindhold skal udviklingen af strategien
og den efterfolgende indsats ske i samarbejde med det nye institut for spilud-
vikling.

Strategien er udarbejdet pa baggrund af indsigter fra relevante undersogelser af
malgruppen samt inddragelse af bl.a. Animation Denmark, animationsproducen-
ter, borne- og ungdomsfilmsproducenter, instruktorer, talentskolerne, NIMBI -
Danmarks Institut for Spiludvikling, Medieradet for Barn og Unge, biograferne og
andre relevante brancheaktorer. Arbejdsgruppen har formuleret en overordnet vi-
sion samt identificeret en rackke udfordringer og tilherende anbefalinger for bil-
ledbaret indhold til bern og unge. Dette udgor samlet set arbejdsgruppens oplag
til en ny strategi for stotte til indhold malrettet born og unge, der forelagges for
forligskredsen bag filmaftalen.

DEFINITION AF BILLEDBARET INDHOLD

FOR BORN OG UNGE

Arbejdsgruppen har blandt andet faet i opdrag at definere, hvad der forstis ved film
til born og unge. DFI’s linje for stotte af borne- og ungdomsindhold er 1 dag, at
malgruppen “born og unge” dakker op til 25 ar. Den aldersmaessige definition af
born og unge har en vasentlig betydning for stettesystemet, idet de oremarkede
produktionsmidler udger 25 %, uanset hvordan malgruppen afgranses i forhold til
alder. I tilleg hertil er 30 % af midlerne i Public Service-Puljen eremzrket billed- og
lydindhold til bern og unge.

I forbindelse med strategien har arbejdsgruppen formuleret en definition, der ikke
kun dzkker film, men billedbaret indhold til bern og unge mere generelt. Ved bil-
ledbiret indhold til bern og unge er arbejdsgruppen saledes enige om at forsta alle
film-, serie- og spilformater (korte eller lange), der arbejder med fiktions- eller do-
kumentariske fortellinger med intentionen om at nd born og/eller unge i den defi-
nerede malgruppe 2-25 ar. Det er indhold, der ikke er o eller med born og unge,
men for malgruppen, jf. boks.
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BOKS 1

Definition af billedbaret indhold for bern og unge

Arbejdsgruppen anbefaler, at bgrn og unge defineres som aldersgruppen 2-25 ar. Det skal tilsigtes, at man
stotter med blik for mange forskellige typer af danske bgrn og unge — og ikke udelukkende mod én bestemt
gruppe af barn og unge. Indholdet skal veere for bgrn og unge, der saledes bgr udgere den primaere mal-
gruppe.

Som udgangspunkt forstas indhold til barn og unge som veerende alle film-, serie- og spilformater (korte eller
lange), der arbejder med fiktions- eller dokumentariske forteellinger med intentionen om at na barn og/eller
unge.

RAMMERNE FOR STOTTE TIL INDHOLD
MALRETTET BORN 0OG UNGE

Det statslige stottesystem i Danmark har en lang tradition for at stette billedbéret
kvalitetsindhold til netop born og unge. Strategien tager afsat i de nuvarende
rammer for stotte til indhold malrettet born og unge, jf. boks 2.

BOKS 2

Nuvarende rammer for statslig stotte til billedbaret indhold malrettet bern og unge

Den statslige stotte til produktion og lancering af nyt b@rne- og ungeindhold, herunder animationsindhold og
lydprogrammer, tildeles i dag via Det Danske Filminstituts stgtteordninger for hhv. spillefilm og kort- og do-
kumentarfilm, Public Service-Puljen og af de regionale filmfonde. Dertil er public service-tv-stationerne DR
og TV 2 DANMARK A/S i medfer af public service-kontrakt og -tilladelse forpligtet til at engagere sig i barne-
og ungeindhold.

Omradet er i dansk lov reguleret af filmloven, radio- og fiernsynsloven og bekendtgerelse om Public Service-
Puljen. Af filmloven fremgar bl.a., at "Mindst 25 % af de midler, som afsaettes til produktion af spillefilm og
produktion af kort- og dokumentarfilm, skal anvendes til film for bern og unge.” Det fremgar videre, at "Ved
film forstas i denne lov levende billeder af enhver art uanset optagelses- og forevisningsform, herunder foto-
grafiske film og videogrammer, bortset fra tv-udsendelser.”

Af bekendtggrelse om Public Service-Puljen fremgar, at Det Danske Filminstitut kan yde tilskud til produk-
tion og udvikling af lyd- og billedprogrammer, herunder "dansksprogede public service-programmer, der er
malrettet barn og unge”. Det fremgar endvidere, at mindst 30 % af puljens samlede midler skal anvendes til
programmer for bgrn og unge. Tilskud kan ydes til tv-stationer, streamingtjenester, uafheengige producenter
og udbydere af lydprogrammer. Der kan ikke ydes tilskud til programmer produceret til DR, de regionale

TV 2-virksomheder og ikke-kommercielle lokale radio- og tv-stationer.

Der ydes desuden statslig stette til digitale spil, bl.a. malrettet barn og unge, via Spilordningen, der admini-
streres af Nimbi GameLab — Danmarks Institut for Spiludvikling. Instituttet har til formal at fremme udviklin-
gen af danske digitale spil, seerligt med fokus pa de kunstneriske og kulturelle kvaliteter, og understatte
bedre rammevilkar for den danske spilbranche.

VISION FOR FREMTIDENS BORNE- OG UNGEINDHOLD

Arbejdsgruppen vurderer, at der pa tvars af de offentligt stottede institutioner og
stottesystemet (DFL, DR, TV 2, de regionale filmfonde etc.) har manglet en falles
og ambities retning for, hvilket indhold der fremadrettet skal mode born og unge 1
Danmark. Pa den baggrund har arbejdsgruppen formuleret en vision for fremti-
dens borne- og ungeindhold, jf. boks 3.
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BOKS 3

Vision for fremtidens berne- og ungeindhold 2025-2030

Arbejdsgruppens vision er, at alle danske bgrn og unge (2-25 ar) i 2030 skal mgdes af dansk, relevant og
ambitigst kvalitetsindhold, der inspirerer, underholder og udfordrer med gennemslagskraft i malgruppen. Et
kreativt indhold, der anerkender bgrn og unges perspektiv, erfaringer, falelser, tanker - og ikke mindst deres
medieadfzerd pa tveers af distributionsplatforme, genrer og medietyper.

Det er indhold og forteellinger, der samlet og pa tveers af formater bl.a.:

= Styrker og udvikler barn og unges selvforstaelse, udsyn og oplevelse af at here til — i sig selv, i deres
neere feellesskaber, i Danmark og i verden.

= Styrker savel fysiske som digitale feellesskaber (f.eks. biografen, streaming, skolerne og andre plat-
forme).

- Udvikles i ét eller flere formater og til distributionsplatforme, der bygger den steerkeste bro mellem
kreativ intention, forteelling og b@rn og unge som publikum.

- Styrker en inspirerende dansk film- og seriekultur for barn og unge, som giver dem en stemme og re-
flekterer den mangfoldige virkelighed, der praeger deres livsverden.

BEHOV FOR FORPLIGTENDE SAMARBEJDER

En forudsatning for at realisere visionen er ifelge arbejdsgruppen, at branchens
aktorer indgar forpligtende samarbejder pa berne- og ungeomradet, der kan under-
stotte den fzlles udvikling og betydning af dansk film- og seriekultur samt instituti-
onernes public service-forpligtelse. Arbejdsgruppen anbefaler, at DR, TV 2 og DFI
som led 1 strategien gar foran i et forpligtende samarbejde inden for nedenstaende
omrader.

Der er serligt — men ikke udelukkende — med tanke pé de storre born og teenagere
(8-15 ar), som alle aktorer oplever udfordringer med at na i tilstreekkelig grad. DR,
TV 2 og DFI vil evaluere det forpligtende samarbejde i en samlet statusrapport ét
ar efter, at der foreligger en falles handlingsplan. Arbejdsgruppen foreslar, at man
ogsa inviterer de regionale filmfonde og NIMBI — Danmarks Institut for Spiludvik-
ling med 1 samarbejdet, nar det er relevant - seerligt fordi disse offentlige institutioner
ogsa er forpligtet til at engagere sig okonomisk i produktion af berne- og ungeind-
hold. I andre sammenhange kan Medierddet for Born og Unge udgoere en oplagt
samarbejdspartner.

> Viden og Data:
DR, TV 2 og DFI skal samarbejde omkring udveksling af viden og indsigter
om malgruppen. Et falles, sterkt vidensgrundlag er en grundforudsatning
for at lykkes med at na malgruppen.

> Finansiering af B&U-indhold:

Der er swrlige finansieringsudfordringer relateret til indhold malrettet
borne- og ungemalgruppen. Endvidere er det sarligt svart at ramme de
storre born og teenagere med dansk indhold. DR, TV 2 og DFI vil afsoge
nye muligheder for forsegsvist samarbejde omkring finansiering og distri-
bution af fyrtarnsprojekter malrettet de storre born og teenagere. Der kan
endvidere laves opsegende og engagerende initiativer fra DFI malrettet
denne undergruppe. Dette kan understottes af ekstraordinar lancerings-
stotte.
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» Talentudvikling:

Talenter og talentudvikling skal tenkes ind, og det skal vare attraktivt og
udfordrende for talentet at arbejde med indhold til malgruppen. Dette ar-
bejde kan understottes af fxlles indsatser, f.eks. konferencedage med fokus
pa indhold til malgruppen, hvor talenter fra filmskoler inviteres til at deltage.
Det kunne ogsa tage form af elev- og mentorordninger eller talentprogram-
mer, hvor DR, TV2 og DFI i overgangene mellem filmskolerne og stotte-
systemet/tv-stationer kan lave forleb med fokus pa udvikling af indhold til
borne- og ungeomradet. ’Aben drgang’ og *Serieskolen’ kunne videreudvik-
les eller vaere inspiration for nye initiativer.

» Distributionsinitiativer:
Distributionen og lanceringen af indhold til mélgruppen skal i hoj grad pri-
oriteres, hvis visionen frem mod 2030 skal indfries. DR, TV 2 og DFI vil
afsoge nye muligheder for styrkelse af distributionen af dansk berne- og
ungeindhold samt undersoge nye scenarier for fzlles publikumsudviklende
distributionsinitiativer ud fra eksisterende viden.

» Falles outreach og partnerskaber:
Udfordringerne for berne- og ungemalgruppen rekker ud over produktio-
nen og distributionen af indhold. DR, TV 2 og DFI kan samarbejde om at
indga partnerskaber med andre aktorer, der har indsigt i og kan na malgrup-
pen.

UDFORDRINGSBILLEDE OG ANBEFALINGER

Arbejdsgruppen har beskrevet et udfordringsbillede og fremsat en rakke tilho-
rende anbefalinger under folgende temaer:

1. Born og unges medieforbrug er massivt og under forandring

1.1 Et nyt univers af platforme og formater

1.2 Vaner og praferencer har sarlige alderstrak

Der er sarlige finansieringsudfordringer for borne- og ungeindhold
Stottesystemet mangler fleksibilitet og fornyelse

DR og TV 2’s engagement skal styrke B&U-indhold

Digitale spil har faet en central plads i born og unges medieforbrug
Biografvinduet er under pres, men har potentiale

Talent- og brancheudvikling skal styrkes — fra vakstmiljo til professionel

A A o

1. BORN OG UNGES MEDIEFORBRUG ER MASSIVT 0G UNDER FORANDRING
Arbejdsgruppens mener, at en ny strategi er nodt til at tage afsat 1, at born og unges
medieforbrug har a@ndret sig markant 1 de seneste ar. Det @ndrede medieforbrug
skyldes iszr, at nye teknologiske og digitale udviklinger til stadighed udvider mulig-
hedsrummet for hvor, hvornar og hvordan malgruppen kan opleve billedbarne for-
tellinger. Pa samme made er adgangen til globalt indhold og brugergenererede vi-
deoer kraftigt foroget, og kuraterede, danske billedbarne fortallinger udger nu en
langt mindre del af det tilgeengelige udbud af dedikeret indhold end tidligere.
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For de fleste born og unge er billedbaret indhold pd skeerm en fast del hverdagen.
Det fremgar af DFD’s data (figur 1), at born og unge i gennemsnit har 2,6 skerme,
som de selv anser som varende deres ’egne’. I takt med alderen bruges skeermene i

hojere grad dagligt.

FIGUR 1 ANTAL EGNE SKARME” BLANDT BORN OG UNGE SET | FORHOLD TIL ALDER
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Kilde: DFI

Born og unge ser 1 hoj grad indhold pa sociale medieplatforme og videodelingstje-
nester. Knap halvdelen af alle born (48 %) debuterer pa digitale medieplatforme
som Snapchat, Instagram og TikTok, for de er fyldt 10 4r'. DFI kan berette, at
brugen af sociale medier og videodelingstjenester stiger markant fra 11 ar (benytter
i gennemsnit 2,4 sociale medier ugentligt) til 12 ar (benytter i gennemsnit 3,4 sociale
medier ugentligt), men kulminerer hos de ldste, hvor f.eks. en 14-arige i gennem-
snit anvender 4,7 sociale medier ugentligt. Pa sociale medier ser bornene i hoj grad
korte, ofte brugergenererede videoklip. YouTube indtager den altdominerende an-
kerposition ugentligt for born mellem 5-12 dr, mens Snapchat og TikTok isar vak-
ster mellem 9-13 ar.

De sociale medieplatforme og videodelingstjenester er saledes afgorende for at na
de zldre born. Det er omvendt vaerd at bemarke, at man skal vere 13 4r for at have
en profil pa de fleste sociale medier, herunder Instagram, TikTok og Snapchat,
selvom tjenesternes hindhavelse af deres aldersgrenser ofte ikke er effektiv. Mu-
lighederne for at beskytte de yngre born mod f.eks. skadeligt eller ikke-aldersva-
rende indhold er mere begrensede pa de sociale medier sammenlignet med de tra-
ditionelle medier, der er underlagt redaktionelt ansvar. Man har i Danmark etableret
et system for aldersmarkning af biograffilm og tv-programmer, der er vejledende
for, hvilken aldersgruppe indholdet henvender sig til. Dette er ikke tilfeldet pa de
sociale medier og videodelingstjenester, der typisk er formidlere af brugergeneret

indhold.

1 Kilde: Borns Vilkar, 2024: Borns liv med sociale medier
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Arbejdsgruppen anerkender dilemmaerne, der knytter sig til at levere indhold til
born og unge gennem de populere sociale medieplatforme og videodelingstjene-
ster. Stotte til indhold malrettet born og unge bor undga at styrke den i forvejen
sterke afthengighed af algoritmestyrede tjenester, men ma omvendt ikke vare blind
for, at en vasentlig andel af bern og unges medieforbrug udspiller sig pa netop disse
platforme. Tjenester som TikTok og Youtube kan veare vigtige synlighedskanaler til
at tiltrekke malgruppens opmarksomhed gennem lancering og markedsforing.
Hyvis anvendelsesformalet derimod er ren distribution, sa mener arbejdsgruppen, at
tjenesterne normalt ikke bor vaere den eneste eller primare distributionsplatform
for dansk kvalitetsindhold.

1.1 ET NYT UNIVERS AF PLATFORME 0G FORMATER

Det er ikke kun mzngden af skeerme og billedbaret indhold, der har forandret sig,
men ogsda maden, hvorpa bern og unge forbruger indholdet. DFI’s data viser, at
den klassiske spillefilm stadig er udbredt i malgruppen, og ca. halvdelen af alle
born og unge ser film ugentligt. Men bern og unge forbruger i dag et bredt spand
af medier, der foruden spillefilmen inkluderer sociale medier, spil, musik og stre-
aming af serier. Deres daglige medieforbrug er sdledes sammensat af mange for-
skellige aktiviteter, platforme og formater, jf. figur 2.

FIGUR 2 MEDIEFORBRUGET BLANDT B@ORN O0G UNGE

SPORGSMALSFORMULERING: "TANK TILBAGE PA DAGEN | GAR, HVAD
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Kilde: DR Analyse, maj 2024

Zoomer man ind pa born og unges medieforbrug, viser kvalitative undersogelser
fra DFI, at malgruppen i hoj grad seger fortzllinger, der indgar i sterre universer.
Fra et publikumsperspektiv kan der ofte vare fordele i at tenke berne- og ungeind-
hold storre end det enkelte format, da man herigennem kan understotte engage-
ment, synlighed og appel i en lanceringsmassig sammenhzang. Udvikling af film,
spil, serier og lydprogrammer etc. kan eksempelvis ske inden for eksisterende uni-
verser med indbygget kreativ kerne og/eller folgeskab, eller man kan taenke i at ud-
vikle helt nye danske universer, hvor fortxllingen bevaeger sig pa tvars af formater,
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fortelleudtryk, kunstarter og distributionskanaler. Universer, som breder sig ud pa
flere formater og platforme, rummer muligheder, der spiller godt sammen med
born og unges sammensatte medieforbrug, og flere produkttyper og formater styr-
ker hinanden gensidigt i forhold til udbredelse.

DFI har i perioden 2019-2024 stottet i alt 16 spillefilm for born 1 alderen 5-14 ar.
14 af disse spillefilm bygger pa eksisterende IP’er. Alle film pa top ti over bedst
szlgende danske borne- og familiefilm i biografen er enten fortsattelser/genaktive-
ring af filmuniverser eller filmatiseringer af populare boger, jf. tabel 1.

TABEL 1
De bedste salgende danske bgrne-/familiefilm for 5-14 ar (2019-2024)

Titel Premierear Biografbilletter Bemaerkning
Univers

Ternet Ninja 2 2021 911.336 (IP, talent falgeskab, bo-
ger og filmserie)

e - Univers

Far til fire og vikingerne 2020 301.435 (IP og filmserie)
Univers

Bernene fra Selvgade 2024 189.643 (Bogforlasg)
Univers

Mugge & vejfesten 2019 170.003 (IP, talent falgeskab,

bogforlaeg — senere ble-
vet til filmserie)
Univers
(IP, filmserie, YouTube-
serie, talent falgeskab,
bager)
Univers
Krummerne — det er sveert at veere 11 ar 2022 107.956 (Genaktivering af IP og

filmserie)

Univers
Julemandens datter 3 2022 103.660 (Original filmserie og sae-
son)
Univers
(Talent falgeskab, You-
Tube community, bruger-
genereret indhold — Blok-
havn er bade en film og
en serie)
Univers
(Filmserie og saeson)
Univers
(Filmserie og saeson)

Mugge og hans maerkelige hjerne 2022 159.508

Blokhavn 2020 93.277

Familien jul og nissehotellet 2021 91.696

Julemandens datter 2: Jagten pa Kong Vinters krystal 2020 80.768

Data fra DFI tegner samme billede, nar der i tabel 2 ses narmere p4, hvilke dedike-
rede biograffilm til unge, der monstrer den storste andel af 15-25-arige. Her er der
imidlertid en massiv overvaegt af udenlandske titler, filmatiseringer af beger, ind-
bygget folgeskab fra BookTok-universet pa TikTok (online fzllesskab omkring bo-
ger og litteratur) eller et hovedcast, som unge kender fra deres yndlingsserier pa
internationale streamingserier.

Arbejdsgruppen mener dog ikke, at universer, der bredes ud pa flere formater og
produkttyper, er vigtigere end enkeltstiende og originale varker, da det ene er for-
udsztningen for det andet. Men arbejdsgruppen er enige i, at stottesystemet f.eks.
skal kunne understotte og udnytte, nar et stottet projekt, uanset om det bygger pa
en cksisterende IP eller er et nyt originalt verk, har potentiale til at udfolde sig 1
flere formater og forskellige platforme.
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TABEL 2
Biograffilm med den hgjeste billetandel i 15-25 ar (2019-2024)

Titel Andel Billetsalg i alt
After 2: After We Collided 80% 137.795
Smuk 79% 99.561
Kontra 7% 64.623
After Ever Happy 75% 79.234
After 2% 85.907
After 3: After We Fell 68% 100.178
Anyone But You 67% 116.782
Mean Girls 66% 25.110
After Everything 66% 66.841
Blokhavn 64% 97.197

Kilde: Filminstituttet (DFI Profilbasen, FAFID)

1.2 VANER 0G PRAFERENCER HAR S/ARLIGE ALDERSTR/AEK

Selvom bern og unge har mange ligheder i deres medieforbrug, er der ogsa tale
om en sammensat, bred og kompleks malgruppe, hvis vaner og preferencer har
serlige alderstreek. DFI’s kvalitative studie Tzt pa born og unge’ (Will & Agency
2023) fremhaver eksempelvis, at de yngste primeart er pa jagt efter grin, sjov og
inspiration, mens aldre born og unge begynder at interessere sig for indhold, hvor
temaer savel som karakterer smager “voksent”. Forskellen i de yngste og xldstes
medieforbrug medvirker til et flertydigt og nuanceret udfordringsbillede. F.eks.
konstaterer DR, at de dedikerede public service-programmer har relativt godt fat i
bornene, men i mindre grad de unge. TV2 har i deres strategi fokus pa samsening
mellem born, familier og foraldre, men er ikke forpligtiget pa dedikeret borne- og
ungeindhold.

For de yngste barn (2-7 &r) spiller public service-indhold og srligt DR’s indhold
en noglerolle i hverdagens mediebrug. Forzldre har en vasentlig kurateringsrolle,
og der bliver ’opdraget’ ved hjalp af det, som de yngste fir lov at se. Men tidligt
indtreeffer der forhandling mellem forzldre og bern ift. bade skarmtid, og hvilket
indhold som bernene ma se, ifelge DFI’s kvalitative studie ‘Sméabernsfamilier,
skaerm og biografoplevelsen’ (Maple 2023). Dansk kvalitetsindhold har siledes re-
lativt godt fat i de yngste born derhjemme, og styrkepositionen bor fastholdes.
Det er ogsa i den «ldste del af denne aldersgruppe, at film- og biografdannelsen
senest bor introduceres.

| forhold til mellemgruppen af bern (8-14 &r) er der relativt store udfordringer
med at fastholde deres interesse for lokalt dansk indhold. Streaming af public ser-
vice-indhold spiller en mindre rolle for de xldre born og unge, der har egne
skaerme. Mellemgruppens medieforbrug flytter sig til bl.a. sociale medier, spil og
udenlandsk indhold og globale streamingtjenester, der opererer ud fra rene mar-
kedsvilkar. Mellemgruppens interesse er ofte indhold, der forst og fremmest er
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underholdende, selvom de fortsat ogsa swtter pris pa dansk indhold, der er relater-
bart og emotionelt spejler deres virkelighed. Men konkurrencen fra udenlandsk
indhold er her massiv, og deres opfattelse af kvalitet formes 1 hoj grad af dette for-
brug. Figur 3 illustrerer, hvordan forstaelsen af dansk indhold =ndrer sig 1 takt
med alderen, sa flere begynder at opleve udenlandske film og serier som bedre
end danske. Skiftet sker ved mellemgruppen af born. F.eks. oplever 35 % af de
10-arige, at udenlandske film og serier er “bedre” end danske film og serier, mens
“kun” 21 % af de 10-drige synes det omvendte. Set fra de offentlige finansierings-
institutioner og public service-mediernes perspektiv, mister man i hoj grad det di-
rekte forhold til malgruppen, nar de rammer mellemgruppen.

FIGUR 3 DE 5-14-ARIGES FORFORSTAELSE AF DANSKE 0G UDENLANDSKE
FILM OG SERIER (2024)
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Kilde: DFI

Pa streamingtjenesterne er der ikke den samme opmarksomhed pa aldersbegrans-
ning som i biografen. Born ser sammenlignet med tidligere langt mere indhold,
der ikke er beregnet for dem. DFI’s data viser, at bern opseger og ser indhold,
som de oplever som grenseoverskridende. Netflix-serien Squid Games er f.eks.
set af 25 % af de 7-14-drige, selvom seriens indhold er for voksne seere.

| forhold til de unge (15-25 &r) er deres adgang til udenlandsk ungeindhold og
indhold, der er tiltenkt voksne, eksploderet. Arbejdsgruppen ser en udfordring i,
at de unge kun 1 meget lille grad forbruger danskproduceret indhold, der prasen-
terer dem for danske perspektiver pa ungdommen og den mangfoldige virke-
lighed. De unge udgoer en vaesentlig gruppe at engagere i dedikeret dansk kvalitets-
indhold, fordi de er barer af ’tidsinden” i samfundet. Kvalitetsindhold fortalt fra
de unges synsvinkel skal bidrage til en danskbaseret referenceramme, der under-
stotter sammenhangskraft, medborgerskab og en falles vaerdiforstielse. Inden for
genrefilm kan det imidlertid vere udfordrende at definere dedikeret ungdomsind-
hold, fordi indholdet tit deler vasentlige lighedstrak med genreindhold til voksne.
Dette kan tale for, at der er brug for at anlegge en bredere fortolkning af, hvad
der forestas ved isxr dedikeret genredrevet ungdomsindhold.
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Samlet set anbefaler arbejdsgruppen, at strategien for stotte til indhold malrettet
born og unge skal tage hojde for malgruppens mediebrug i relation til alder og andre
relevante karakteristika, hvis det danske kvalitetsindhold skal ni bredt ud. Stottet
indhold til bern og unge skal respektere og anerkende born og unges forventninger,
interesser og adfaerd. Dansk kvalitetsindhold skal vare underholdende, relevant og
appellerende for born og unge i deres egen kontekst, sa malgruppen ikke udeluk-
kende og 1 stigende grad retter sig mod udenlandsk indhold og internationale stre-
amingtjenester.

ANBEFALINGER VEDR. BORN 0G UNGES MEDIEFORBRUG

> Distribution af dansk kvalitetsindhold til bern og unge skal ske i trygge ram-
mer, men i kombination med sterre synlighed: Distribution til bern og unge
skal forst og fremmest ske pa etisk ansvarlige og udbredte platforme. Forskel-
lige borne- og ungemalgrupper skal til enhver tid trygt kunne valge dansk kva-
litetsindhold i biografen, pa tv og pa diverse streamingplatforme, hvor mal-
gruppen er beskyttet mod skadeligt og ikke-alderssvarende indhold. Et kon-
kret tiltag kan f.eks. vaere, at born og unge bliver modt af dansk indhold i top-
feeden, nar de logger pa Minisjang, Ramasjang, Ultra og Oiii. Synlighed pa
f.eks. YouTube eller TikTok kan i sarlige tilfzelde vaere hensigtsmassig for at
understotte lancering og markedsforingen af dansk kvalitetsindhold, men bor
normalt ikke vare eneste eller primare distributionskanal.

> Solid stette til promovering, lancering og publikumsudvikling skal skarpe de
unges interesse for dansk kvalitetsindhold: Stottet indhold til unge skal
kunne opna en solid lancerings- og distributionsstotte, der sikrer tilstrackkelig
synlighed, opmarksomhed og potentialeudnyttelse. Lancerings- og distributi-
onsstotten skal ogsa muliggore publikumsudviklende initiativer, der gennem
pilotprojekter og leringseksperimenter kan udvikle markedet og filmenes pro-
movering over for born og unge, sa omradet lobende udvikler sig i takt med
born og unges medieadfard og kontekst. Tilstedevarelsen pa de populere so-
ciale medieplatforme og videodelingstjenester kan i forhold til de unge skaerpe
interessen for dansk kvalitetsindhold via f.eks. kampagner, der kan trekke de
unge i biografen eller over pa public service-platformene.

» Udfordringerne er ikke unikke for Danmark, og Europa skal forene sig om pro-
duktion og distribution af indhold, der fortaller bern og unge om vores de-

mokrati og feelles vaerdier: Arbejdsgruppen erfarer, at problemstillingen med,
at born og unge med alderen mister interessen for nationalt produceret kvali-
tetsindhold, langt fra er unik for Danmark. Europa ber i fallesskab sztte fo-
kus pa, at europziske born og unge ser medieindhold, der gor dem klogere pa,
hvilken fzlles kultur vi er formet af.

> Branchens akterer skal i hojere grad forpligtige sig til at dele og aktivere
indsigter om méalgruppens adfaerd, motiver og behov: Det forpligtende samar-
bejde mellem DR, TV 2 og DFI skal bl.a. bane vej for en storre data- og vi-
densdeling i branchen samt pa tvars af public service-institutioner, de regio-
nale filmfonde og indholdsproducenter. Born og unge er en notorisk svar
malgruppe at na og fastholde. Bedre deling af data og indsigter fra f.eks. publi-
kumsresearch og publikumsudvikling skal understotte, at branchen produce-
rer, distribuerer og lancerer pa en made, der imeodekommer udviklingen 1 born
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og unges medieforbrug, sa malgruppen ogsa fremtidigt finder dansk kvalitets-
indhold relevant, berigende og underholdende. Data- og vidensdelingen kan
f.eks. fa organisatorisk forankring i DFL

> Uddannelsessystemet skal understotte bern og unges lyst til at se dansk kva-
Titetsindhold: Med blik for deres udsyn, afset og interesser bor alle danske born
introduceres til medieforstaelse, da uddannelsessystemet er en stor og oplagt
distributionskanal til at ramme malgruppen. Dette kan bl.a. ske gennem etable-
ring og styrkelse af tiltag sisom DFI’s landsdekkende skolebioordning ”Med
Skolen I Biografen” og ordningen "Med ungdomsuddannelsen i biografen”.
Konkret kan man ogsa se nermere pa initiativer, der understotter uddannelses-
institutionernes undervisning i film og medier f.eks. med inspiration fra British
Film Institute eller det franske ”Ecole au Cinema”.

> Forazldrenes kurateringsrolle skal understottes i forhold til sarligt de yngste
bern: Foraldre er mest involverede i deres borns medieforbrug og indholdsvalg,
inden bernene starter 1 skole. Det er fsva. de yngste borns medieforbrug afge-
rende at understotte forzldres onske om kvalitet og standarder gennem blandt
andet overblik, vejledning og indsigt i forskellige typer af indhold malrettet born
og unge. Dette arbejde kan forankres i Medierddet for Born og Unge. Arbejds-
gruppen ser gerne, at formidlingen af vejledningerne og indsigt har fokus pa alle
grupper af forzldre.

> De storste udfordringer ses i relation til mellemgruppen (8-14 &r), hvilket kal-
der pa en koTlektiv og koordineret brancheindsats: Public service-indhold sivel
som de statsstottede film og serier star svagest blandt bern og unge i alderen 8-
14 ar, hvorfor branchen bor forpligtige sig til en kollektiv og koordineret ind-
sats, der kan styrke og nytenke borne- og ungeomradet markant for denne al-
dersgruppe. Arbejdsgruppen forslar, at branchens aktorer, herunder DFI og tv-
stationerne, gar sammen om at prioritere mellemgruppen. Qvrige aktorer som
f.eks. de regionale filmfonde og NIMBI — Danmarks Institut for Spiludvikling
inviteres til at deltage i samarbejdet.

2. DER ER SARLIGE FINANSIERINGSUDFORDRINGER

FOR BORNE- 0G UNGEINDHOLD

Der er sxrlige finansieringsudfordringer for produktionen af film og serier til born
og unge, som isar knytter sig til indholdets kommercielle potentiale. Bade indtagts-
og publikumstallene for film til born og unge er generelt lavere end for voksne,
hvilket gor det mindre kommercielt attraktivt at producere film og serier malrettet
de yngre malgrupper. Dette kan resultere i, at den risikovillige private investering
bliver mindre.

Data fra Danmarks Statistik viser, at danske premierefilm til bern, unge og familier
i gennemsnit havde indtzgter pa 11,5 mio. kr. pr. film* i perioden 2010-2021, hvot-
imod indtjeningen for film til voksne i gennemsnit var pa 15,4 mio. pr. film. Den

2 Indtegtsdata mangler for en film i 2016 og 2019, fire film i 2020 og tre film i 2021. Det bemerkes desuden,
at perioden 2010-2021 inkluderer premieren pd Ternet Ninja 1 og 2 (2018 og 2021), der har haft ekstraordi-
nare hoje indtegter ift. gennemsnittet for berne- og ungdomsfilm. Kilde: Danmarks Statistik, FILM-

IND1: Indtagter til danske spillefilm efter indtegtstype, malgruppe og nogletal.
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storste indtegtskilde for danske spillefilm var i samme periode biograferne. Det er
derfor ikke uvasentligt, at biografernes gennemsnitlige billetsalg til danske spillefilm
er faldet markant over de seneste 5 ar. Dette gxlder ogsa for de danske borne- og
ungdomsfilm. DFI’s data viser, at den danske markedsandel af biografmarkedet for
borne- og ungdomsfilm var 1 gennemsnit 28 % 1 perioden 2015-2019, men er faldet
til 18 % 1 2020-2024. Gennemsnittet blev trukket gevaldigt ned i 2023, hvor den
danske markedsandel var pa blot 4 %. Den indtjening, der tidligere har varet pa
borne- og ungefilm, er faldet, hvilket gor det til en storre risici for producenterne at
producere projekter til denne malgruppe.

Samtidig er det svarere for dansk berne- og ungeindhold at indhente international
medfinansiering, der udger en vasentlig del af finansieringen (30-50 %) pa mange
voksentitler. DFI beretter, at i de seneste 5 ar har 15 danske borne- og ungdoms-
spillefilm opniet international medfinansiering (opgjort pa tidspunkt for tilsagn om
stotte), og Nordisk Film & TV Fond og nordiske aktorer (TV, MG og Filminstitut-
ter) udgor langt storstedelen af medfinansieringen.

Ikke nok med, at de danske produktioner til born og unge i gennemsnit selger faerre
biografbilletter end tidligere, sa er selve antallet af premierefilm ogsa faldende.
Ifelge DFI var der i perioden 2010-2014 i gennemsnit arligt 8,6 danske biograffilm
til born og unge, men dette tal faldt til 7,4 1 gennemsnit i 2015-2019 og faldt endnu
mere massivt i perioden 2020-2024 med kun 4 érlige biografpremierer i gennemsnit.
Antallet af danske biograffilm til born og unge er siledes halveret pa 10 ir.

Generelt oplever arbejdsgruppen, at der er fa kobere til berne- og ungeindhold,
hvormed tv-stationernes engagement i borne- og ungdomsfilm far en central be-
tydning for, at der er en stabil produktion af borne- og ungeindhold. Dette galder
1 seerlig hoj grad dokumentarindhold.

ANBEFALINGER VEDR. FINANSIERING AF INDHOLD TIL BORN OG UNGE

» Mulighed for hejere stotteprocenter til berne- og ungeprojekter: Arbejds-
gruppen anbefaler, at DFI indstiller sig pa, at stotteprocenterne til borne- og
ungeprojekter skal kunne vare hojere end 1 dag. Omkostningerne til produk-
tion af borne- og ungdomsindhold er ikke nedvendigvis lavere end til projek-
ter malrettet voksne. Det foreslas konkret, at bade produktions- og lancerings-
stotten til borne- og ungeprojekter i sxrlige tilfaelde kan vare op til
80 %, men dette skal dog ses i sammenhang med den samlede mulige offent-
lig stotte.

3. STOTTESYSTEMET MANGLER FLEKSIBILITET OG FORNYELSE TIL AT
UNDERSTOTTE SYNERGIER OG VIDENSDELING

Til trods for, at malgruppen i stigende grad ser nye formater pa nye og forskellige
platforme, sa er der gennem arene ikke sket en vasentlig @ndring i, hvilket borne-
og ungeindhold der kan fa tildelt offentlig stotte. De stottede formater til born og
unge er 1 overvejende grad de samme som for 25 ér siden.
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DFT har i ojeblikket fem indgange for stotte malrettet indhold til born og unge, da
stottesystemet er opdelt 1 formater og genrer (fiktion og dokumentar), jf. boks 4.
Det betyder 1 praksis, at et og samme projekt kan falde ind under eller have beroring
med flere ordninger. F.eks. kan et B&U-projekt opna stotte fra én ordning, hvis der
er tale om en film pa konsulentordningen, men en anden ordning, nar det galder
en film med forventet stort publikum. Hvis projektet har format af en serie, er ind-
gangen en tredje, og der skal til public service-serier eller —podcasts anvendes en
helt fjerde. Isr pa borne- og ungeomradet stottes debutantfilm pa nasten alle ord-
ninger, men ellers er talentordning (New Danish Screen) en femte mulighed. Pro-
jekterne og de potentielle universer risikerer at ’hoppe’ rundt mellem de forskellige
ordninger, der har hver deres specifikke beslutningstagere, stottekriterier og mal-
setninger, hvormed malgruppen ikke er centrum for projekternes mode med DFI.
Arbejdsgruppen ser potentiale 1 at forenkle og forny selve indgangen til stotte for
stotteansogerne, om end man onsker at bevare en mangfoldighed af beslutnings-
former (konsulenter og branchesammensatte redaktioner) inden for det samlede
borne- og ungeomrade.

Desuden vurderer arbejdsgruppen, at den nuvarende indretning af stottesystemet
er for ufleksibel til at imedekomme de markante forandringer i born og unges me-
dieforbrug. De oremarkede midler er i for hoj grad bundet op pa bestemte forma-
ter, platforme, stotteordninger, og der er behov for storre fleksibilitet, muligheds-
rum og samarbejde pa tvars, hvis stottesystemet skal invitere til innovation og ud-
vikling.

BOKS 4

DFI’s nuvarende rammer for stotte til barne- og ungeindhold
DFI har i dag fem indgange til stette til indhold malrettet barn og unge:

- Konsulentordningen (fiktion)

- Konsulentordningen (kort & dokumentar)
- Markedsordningen

- New Danish Screen

- Public Service-Puljen

Dette betyder i praksis, at der er 15 beslutningstagere pa berne- og ungeomradet. Hver af de fem ordninger
har desuden egne stgttevilkar og supporteres af forskellige teams. | tilleeg findes Lanceringsordningen, der
stgtter lancering, distribution og publikumsudvikling af dansk bgrne- og ungeindhold.

Som led i strategiarbejdet har arbejdsgruppen dreftet mulighederne for at samle
stotten til born og unge i én pulje. Dette vurderes at kunne skabe en storre fleksi-
bilitet, mulighed for at taenke pa tvers af formater og potentielt bidrage til at lose
nogle af de finansieringsudfordringer, der i dag er forbundet med projekter til born
og unge. Det skal 1 hojere grad vaere muligt at stotte, udvikle og evaluere indsigts-
baseret pa tvaers af formater, platforme og projekter. Stottesystemet skal f.eks.
kunne imedekomme, hvis et storre projekter baseret pa en original idé har potenti-
ale til at udkomme i flere formater pa forskellige platforme.

Arbejdsgruppen anbefaler siledes at samle ressourcerne, dvs. samle den oremaer-

kede stotte til borne- og ungeindhold pa 25 % af filmstetten og 30 % af Public
Service-Puljen, 1 én ordning. En samlet B&U-ordning skal bidrage til, at de statslige
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midler, der er oremaerket til born og unge, finder bedst mulig anvendelse og udnyt-
telse. DFI kan allerede nu omorganisere sig og etablere et dedikeret B&U-center,
der organisatorisk understotter samlingen af stotteordningerne ved bla. at styrke
tvergiende dialog mellem interne fagpersoner og eksternt med branchen. B&U-
centeret skal ogsa styrke dialogen med de regionale filmfonde, der ligesom DFI er
forpligtet til at anvende minimum 25 % af deres statslige filmstotte til film malrettet
born og unge. Arbejdsgruppen ser stort potentiale i denne sammenlagning af viden
og okonomi. Men selvom anbefalingen gar pa én indgang til stotte til borne- og
ungeprojekter, bor B&U-centeret fastholde stottesystemets forskellige beslutnings-
former, sa stotten fortsat uddeles af bade konsulenter og branchesammensatte re-
daktioner. Dette skal sikre, at projekter har flere chancer for at blive opdaget og
realiseret.

Den samlede B&U-ordning skal stadig levere pa Filmaftalens faste mal om antal
film, udbredelse mv. DFI vil fortsat vare forpligtet i forhold til at stotte biograffil-
men og en steerk biografkultur. Den fleksible og fornyede ordning skal have et sker-
pet blik for mulighedsrummet af nye formater og platforme, men i lige sa hoj grad
revitalisere de mere traditionelle formater som f.eks. biograffilmen, sa dette indhold
far endnu bedre fat 1 born og unge. Den samlede B&U-ordning skal sende et signal
1 branchen om, at indhold til bern og unge har en sarskilt kulturel og dannelses-
messig betydning for danskerne.

Selvom det er arbejdsgruppens ambition at samle og sammentenke filmstotten og
stotten fra Public Service-Puljen i én falles ordning, si noterer medlemmerne sig
samtidig, at det vil kreve politiske forhandlinger og lovandringer at ophave skellet
mellem filmstotteordningerne og Public Service-Puljen, da omradet er forligsbelagt
og har lovhjemmel i bade filmloven og radio- og fjernsynsloven. Som et forste skridt
anbefaler arbejdsgruppen derfor, at man samler de ovrige filmstotteordninger, og
at der etableres et B&U-center i DFI, hvilket vil kunne ske inden for de nuvarende
rammer.

ANBEFALINGER VEDR. STOTTESYSTEMET

> Forsteprioriteten er én falles indgang til B&U-stotte pa tvaers af formater og
genrer mhp. at fa et samlet blik pa bade serielle formater og film: Arbejds-
gruppen anbefaler at samle den eremarkede stotte pa borne- og ungeomradet i
én ordning med malrettede stottekriterier, der saledes vil indeholde midlerne fra
de fire filmstotteordninger og fem indgange (konsulentordningen (fiktion), kon-
sulentordningen (kort & dokumentar), Markedsordningen, New Danish
Screen) og Public Service-Puljen). Dette skal give mulighed for en mere fleksibel
anvendelse af de oremarkede midler pa tvars af formater og genrer, ligesom
det vil afhjzlpe, at der under de nuvaerende rammer kan vare aflobsproblemer
ift. de 30 % dedikerede B&U-midler i Public Service-Puljen. DFI skal stadig
bade stotte med top- og bundfinansiering og indtenke talentudvikling, men
sammenlegningen skal styrke autonomien, et samlet fokus og risikovilligheden
pa borne- og ungeomradet.
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> For at udnytte momentum kan forste skridt vaere en sammenlagning af de fire
filmstotteordninger og styrket organisatorisk understottelse af B&U-omradet

allerede i 2025: Idet arbejdsgruppen anerkender, at sammenlagning af alle ord-
ninger, herunder Public Service-Puljen, forudsaxtter politiske forhandlinger og
lovandringer med en vis procestid, anbefales det, at DFI 1 2025 samler de fire
filmstotteordninger, da dette allerede er muligt inden for de nuvaerende rammer.
Det anbefales endvidere, at DFI organisatorisk styrker B&U-omridet ved at
placere de fageksperter, der arbejder dedikeret med indhold til born og unge, ét
sted 1 huset.

> Stottesystemet og B&U-centeret skal vaere centrum for et branchemilje for
borne- og ungeindhold: Stottesystemets indretning og B&U-centeret skal skabe
rammerne for brancheudveksling- og udvikling samt etablering af et branche-
miljo for borne- og ungeomradet i samarbejde med brancheaktorer, uddannel-
sesinstitutioner (f.eks. Filmvarksteder, Filmskolen, skoleomradet) og tv-statio-
nerne. Milet er at understotte tvargiende vidensdeling, mélgruppeindsigter og
faglighed, arbejdet med bade talenter og etablerede filmskabere, finansiering,
formidling til skoler, gymnasier mv.

> B&U-centeret skal have eje for animationsindholdets saregenhed og udvik-
Ting, men arbejdsgruppen anbefaler ikke en eremarket allokering til genren:

Arbejdsgruppen anbefaler ikke, at stottesystemet allokerer en fast oremaerket
andel af produktionsstetten specifikt til animationsindhold malrettet born og
unge, men ser hellere, at man monitorerer genren i forhold til data om antal,
andel af stotte, finansiering, distribution, markedsandel, seere mv. Dette skal
bl.a. danne et oplyst grundlag for et stottesystem, der i hojere grad kan satte ind
og understotte udvikling inden for omrader, der er relevante for animationsind-
hold. Stottesystemet bor styrkes i forhold til at understotte animationsindhold,
der har internationalt potentiale, eksempelvis via stotte til internationalt samar-
bejde, finansiering og distribution. Hvis animationsindhold skal fastholde og
udvikle sin styrkeposition i filmmarkedet, kreever det, at stottesystemet udviser
en bevagenhed for genrens sarlige behov.

4. DR 0G TV 2°S ENGAGEMENT SKAL STYRKE B&U-INDHOLD

De selvbestemmende born og unges primare medieforbrug er i dag mange andre
steder end hos danske tv-stationer, og det udfordrer bade indholds- og format-
messigt det klassiske public service-tilbud sivel som den lange spillefilm. Det er
den medievirkelighed, tv-stationernes engagement ma forholde sig til. Samtidig
har tv-stationerne historisk set bidraget til distributionen af dansk kvalitetsindhold,
der har en sztlig evne til at fremme en falles, dansk bernekultur og et nuanceret
ungdomsliv ved at tilbyde historier, som malgruppen kan se sig selv genkendt og
spejlet i. Det gaelder i serdeleshed det dedikerede borne- og ungeindhold, der er
udviklet pa malgruppens pramisser ud fra ensket om at skildre verden, som born
og unge ser den.

Der er i arbejdsgruppen enighed om, at tv-stationernes skal engagere sig dels i et
bredt sammensat udvalg af film rettet mod de sarskilte malgrupper af born og
unge, men ogsa bredere familieindhold med samseningspotentiale pa tvars af ge-
nerationer og stor udbredelse pa streamingtilbud. Samtidig er disse brede film na-
turligvis film, der forud for tv-vinduet ogsa har potentiale til at trekke et stort
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publikum i biograferne, hvor vores born og unge skal tilbydes gode danske film-
oplevelser 1 hele deres introduktion til biografkulturen. Men DR og TV 2’s enga-
gement skal ogsd omfatte smallere film med sarlig resonans og appel for en min-
dre malgruppe inden for born og unge, der nyder begraenset interesse blandt ov-
rige distributorer.

Arbejdsgruppen anerkender netop, at tv-stationernes engagement i berne- og un-
geindhold er afgorende for at styrke biade produktionen og distributionen af dedi-
keret borne- og ungeindhold, der ikke i tilstreekkelig grad er tilgodeset af det kom-
mercielle marked. Tv-stationerne er vaesentlige bidragsydere blandt mange aktorer
1 den samlede verdikade, der sikrer tilblivelsen af borne- og ungdomsfilm i Dan-
mark. Da udbuddet athenger af mange forskellige finansieringskilder og ikke er
noget, DR eller TV 2 kan kontrollere alene, er det afgorende for tv-stationerne, at
deres forpligtelse tager hojde for et svingende udbud.

Tidligere har DR og TV 2 vearet forpligtet til at anvende mindst 25 % af deres re-
spektive minimumsinvesteringer til keb af visningsrettigheder til nyproducerede
danske spille-, kort- og dokumentarfilm pa berne- og ungdomsfilm. Tv-statio-
nerne var imidlertid ikke eksplicit forpligtet til at anvende en del af midlerne pa
borne- og ungeomradet i Filmaftalen for 2019-2023. Det folger af Filmaftale for
2024-2027: En stark filmnation, at tv-stationerne forpligtes til at engagere sig i
borne- og ungdomsfilm. Forpligtelsen skal jf. filmaftalen fastsattes narmere i for-
bindelse med udarbejdelse af en strategi for stotte til indhold mélrettet born og
unge.

Arbejdsgruppens vurdering af tv-stationernes fremtidige engagement i borne- og
ungdomsindhold er afspejlet i nedenstiende anbefalinger.

ANBEFALINGER VEDR. TV-STATIONERNES ENGAGEMENT | B&U-INDHOLD

> Fremtidens niveau for tv-stationernes forpligtelse til at engagere sig i berne-
og ungdomsfilm: DR er jf. filmaftalen forpligtet til at kebe visningsrettigheder
til nyproducerede danske spille-, kort- og dokumentarfilm for minimum 25 mio.
kr. arligt 1 gennemsnit i aftaleperioden 2024-2027. Arbejdsgruppen anbefaler at
prcisere DR's forpligtelse pa filmomradet, sa tv-stationen for resten af aftale-
perioden (2026-2027) skal sikre, at 25 % af den arlige minimumsinvestering pa
25 mio. kr. gar til keb af visningsrettigheder til film, der primert henvender sig
til born og unge.

TV 2 er jf. filmaftalen forpligtet til at kebe visningsrettigheder til nyproducerede
danske spille-, kort- og dokumentarfilm for minimum 20 mio. kr. arligt 1 gen-
nemsnit 1 aftaleperioden 2024-2027. Med berne- og ungestrategien er TV 2 ind-
stillet pa at forpligtige sig til, at tv-stationen skal engagere sig i et antal borne-
og ungdomsfilm svarende til mindst 25 % (dvs. 3 film arligt) af det samlede
spillefilmsengagement (i resten af filmforligsperioden), hvilket arbejdsgruppen
ser positivt pa. Dog indvender arbejdsgruppens reprasentanter fra Danske
Filminstrukterer og Producentforeningen, at TV 2’s forpligtelse pa filmomradet
burde afspejle DR’s praciserede forpligtelse pa 25 % af den arlige minimums-
investering.

ARBEJDSGRUPPE FOR BORNE- 0G UNGESTRATEGI 22



Tv-stationernes engagement i borne- og ungdomsfilm skal overordnet tilstracbe
parallelitet mellem DR's, TV 2’s og DFI's forpligtelser over for born og unge,
sa der er en sammenhang mellem de tre vigtige finansieringskilder pa borne-
og ungeomriadet. Det bemarkes, at tv-stationernes opfyldelse af malsetningen
er athaengigt af det samlede udbud pa markedet.

> DR og TV 2 skal have sarligt fokus pa at g8 ind i udviklingsprojekter malirettet
born og unge: Det folger af Filmaftalen for 2024-2027, at tv-stationernes for-
pligtes til at fungere som tidlige kunstneriske og faglige sparringspartnere 1 film-
udviklingen. Arbejdsgruppen anbefaler, at tv-stationerne satter fokus pa at
stotte flere udviklingsprojekter til bern og unge.

> DR og TV 2 skal have oje for nye talenter og stemmer i deres engagement i
danske berne- og ungdomsfilm: Tv-stationerne vil bidrage til vakstlaget og til
rekrutteringen af nye talenter og stemmer i udvikling og produktion af indhold
til born og unge. Der er behov for nyskabende og dedikerede talenter, der vil
fortallinger til og om den unge malgruppe.

5. DIGITALE SPIL HAR FAET EN CENTRAL PLADS | BORN 0G UNGES
MEDIEFORBRUG

Stort set alle born spiller, og det gennemsnitlige forbrug af digitale spil er hojt. 90
% af born fra 1-15 ér har spillet den sidste uge, og heraf spiller 46 % dagligt. 1
alderen 9-15 ar spiller 43 % mere end halvanden time dagligt’. Samtidig med at
forbruget er hojt, er andelen af danske spil lav. Praecis hvor lille den danske andel
er, er darligt belyst, men det er, ifolge NIMBI — Danmarks Institut for Spiludvikling,
anslaet, at kun 2 % af de spil, som de 9-15 érige spiller, er danskproducerede.

Nir debatten om bern og unges skarmtid ruller, moder spilomradet til tider en
kritik om uansvarlighed. Men Danmark har mange dygtige bernespilsproducenter,
der har hoje standarder for ansvarlighed og kvalitet samt blik for det gode berneliv.
Med strategien vil arbejdsgruppen tilskynde, at danskproducerede digitale spil kom-
mer til at udgere en storre andel af born og unges samlede forbrug.

Arbejdsgruppen har faet i opdrag at sikre, at udviklingen og implementering af stra-
tegien sker i samarbejde med det nye institut for spiludvikling, der overtog Spilord-
ningen fra DFI ved arsskiftet 2025. NIMBI — Danmarks Institut for Spiludvikling
arbejder bl.a. for at fremme udviklingen af danske digitale spil med serligt fokus pa
de kunstneriske og kulturelle kvaliteter. I den forbindelse er NIMBI forpligtet til at
understotte born og unges adgang til danske digitale spil, der bygger pa dansk kultur
og danske vardier. Ifolge NIMBI er en hovedudfordringerne ved denne opgave, at
danske digitale spil — og bornespil i serdeleshed — stir i en hard konkurrencesitua-
tion, nar det kommer til kendskab og markedsforing til det hjemlige publikum, fordi
distributionen primert sker gennem internationale kanaler (f.eks. AppStore, online
butikker, salgskanaler for de store konsoller etc.). Samtidig er bornespil tit mere
lokale, hvormed der er begrensede muligheder for at finde international finansie-

3 Kilde: Medierddet for Born og unge, DR og Det Danske Filminstitut (2023: Borns spillevaner.
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ring, og det danske marked kan ikke dekke investeringen alene. Dette udfordrings-
billede er pa mange made kompatibelt med, hvad der gzlder for danskproducerede
film, serier og andre typer billedbaret indhold til bern og unge.

Der er i arbejdsgruppen opbakning til, at spilomréadet skal indga i en substantielt
storre koordineret indsats, hvis der skal sikres et dansk kulturelt aftryk i borns
spiloplevelser. Det gzxlder forst og fremmest det nyetablerede NIMBI — Dan-
marks Institut for Spiludvikling, Danmarks Radio og Det Danske Filminstitut,
men kan ogsa inkludere forlagsverdenen, virksomheder, museer, institutioner og
skoler. Dette skal ske med henblik pa at lofte det samlede output af bornespil og
etablere gunstige forhold for etablering af nye producenter af bornespil. Desuden
skal der arbejdes milrettet pa at oge kendskabet og lette distributionsforholdene
for danske bornespil.

ANBEFALINGER VEDR. DIGITALE SPIL FOR BORN 0G UNGE

> NIMBI - Danmarks Institut for Spiludvikling skal inddrages i relevante samar-
bejder om distribution, viden, retningslinjer for ansvarlighed og talentudvik-

Ting mv.: Det er derfor vigtigt, at DR, TV 2 og DFI inviterer NIMBI til at deltage
1 det forpligtende samarbejde pa berne- og ungeomrade, da man herigennem
kan udnytte synergieffekterne ved at samarbejde om distribution, kendskab, ta-
lentudvikling, videoproduktion mm. DR har f.eks. haft en negleposition i for-
hold til distribution af danske bernespil, da Ramasjangs spiltilbud placerer sig
blandt top 5 for de mindre born*.

> Mulighed for hejere stotteprocenter til ansvarlige bernespil , der bygger pa
dansk kultur og danske veerdier: Spil for born (1-11 ar) har fuldstendig samme
finansieringsudfordringer som film og tv for bern. Den kommercielle vardi er
lav, hvormed det er svarere at skaffe privat og international finansie-
ring. NIMBI skal have sarligt fokus pa de udfordringer, og det bor afspejles 1
muligheden for tildeling af en hojere stotteprocent.

> Fokusér spilindsatsen pa bern i alderen 6-11 &r: Der er pi spilomridet god
grund til at satse ekstra pd born i alderen 6-11 ar for hvem, det danske (og
dansksprogede) udbud er sarligt lavt til trods for et hojt spilforbrug. De unges
spilforbrug er ikke vasentligt anderledes end de unge voksnes spilforbrug, og
de danske spil for 14-18-arige har ofte storre potentiale pa et internationalt mar-
ked. Arbejdsgruppen anbefaler at fokusere spilindsatsen pa born 1 alderen 6-11
ar, fordi spillene til sméd born er for fa og finansielt sterkt udfordrede. Da det
digitale bornespil oplever de storste finansieringsudfordringer, kan man over-
veje, om NIMBI skal palegges en forpligtelse pa at anvende minimum 30 % af
produktionsmidlerne pa spil malrettet born. Dog opfordrer arbejdsgruppen til,
at NIMBI er opmarksom pa et konstruktivt samspil med ovrige statslige insti-
tutioner, der som led 1 strategien har fokus pa aldersgruppen 8-14 ar.

> Sikring af muligheden for samfinansiering: Det er vigtigt, at medfinansierende
institutioner ikke oplever forhindringer i forhold til evt. samfinansiering af pro-
jekter, der indeholder bernespil. Regler og vilkir ma ikke forhindre, hvis et
borne- og ungeprojekt kan drage gavn af at ansege om finansiering fra flere

4 Kilde: Medierddet for Born og unge, DR og Det Danske Filminstitut (2023: Borns spillevaner.
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institutioner. Der skal etableres samarbejdsformer, der muliggor falles initiati-
ver og udbud pa tvars af institutioner.

6. BIOGRAFEN ER UNDER PRES, MEN HAR POTENTIALE

Born og unge i aldersgruppen 1-25 ar har historisk set varet et afgorende publi-
kum for biografkulturen i Danmark. I perioden 2009-2023 har bern og unge ty-
pisk stdet for min. 40 % af alle solgte biografbilletter i Danmark. Men biograffre-
kvensen for born og unge er overordnet faldet de seneste 5 ar. Iser under og efter
corona, hvor biograferne var ramt af nedlukninger, og et mere digitalt og individu-
elt forbrug blev oget.

DEFT’s tal viser, at gennemsnitalderen for publikum til danske biograffilm er steget
de seneste 10 ar fra i gennemsnit 37 ar til 47 ar, og i 2024 stod de 70-79 arige f.eks.
for 19 % af biografpublikummet til dansk film (sammenlignet med i gennemsnit 4
% 12015). Born og unge er imidlertid de eneste malgrupper, der er overrepraesen-
teret 1 biograferne sammenlignet med resten af befolkningen 1 Danmark. Dette vi-
ser, at born og unges interesse for biografen stadig er stor. Det er derfor en oplagt
mulighed, at born og unge i biografen skal mede dansk kvalitetsindhold dedikeret
til deres malgruppe, og som de finder appellerende. Dette bor kombineres med en
aktiv, levende og kvalificeret indsats for at formidle filmkultur pa skoleomradet,
hvor ogsa de born, der ikke tages i biografen af deres forzldre, kan nis.

Det ses til gengzld af nedenstiaende figur 4, at biografmarkedet for dedikeret
borne- og ungdomsfilm (danske og udenlandske) blev halveret i perioden 2019 —
2023. 2024 bod pa et opsving i antal premierefilm til born og unge og i billetsalget
for de udenlandske film, men dette genvandt ikke markedet tilstrakkeligt og des-
verre fulgte de danske film ikke med. Nir antallet af premierefilm til bern og unge
(inkl. danske film i 2025) er begyndst at stabilisere sig, men publikum ikke fulgt er
med i samme udstrakning, peger det pa, at udfordringen bade handler om selve
filmudbuddet, de @ndrede forhold ift. publikumsadfard, og at der i perioden har
manglet danske film, som appellerer til born og unge og kan samle familier eller
venner omkring den falles filmoplevelse.

FIGUR 4 UDVIKLINGEN AF BIOGRAFMARKEDET FOR BORNE- OG UNGEFILM
BORN/UNGE FILM - ANTAL OG BILLETSALG
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DFT’s data giver heldigvis indikationer pa, at born og unge anser biografen som en
oplevelse af hoj vardi. Nar de 5-14-arige f.eks. bliver spurgt til, hvad de helst vil
bruge tid pa, hvis de selv kunne vzalge, peger de 1 hoj grad pa *G4 1 biografen’, "Se
Youtube’ eller ’‘Game’, i mindre grad pa “Se serier’, "Se film derhjemme’ eller "Op-
leve koncerter, teater, museum, sportsbegivenheder’ - og i mindste grad pa mere
"TikTok’/’Snapchat’. Med blik for, at born og unge benytter sig af alle oplevelses-
og underholdningstilbuddene, skiller biografoplevelsen og spil sig alligevel ud.

Der er ogsa faktorer, der atholder familie, born og unge fra at tage biografen.
DFI’s *Vidste du? — om de 5-14 arige’ viser bl.a., at 39 % af forzldrene angiver
okonomi som en barriere for en hojere biograffrekvens, ligesom 20 % savner, at
prisen matcher oplevelsen og 19 % svarer, at det er konkurrencen fra andre fami-
liecoplevelser, der forhindrer dem i at g mere 1 biografen som familie. 21 % af for-
@ldrene til born i alderen 5-14 ar angiver, at de oplever, at der mangler familieven-
lige film, der er vard at se i biografen. Arbejdsgruppen har i forbindelse med stra-
tegien droftet potentialet 1 biografklubber for familier, born og unge, der skal give
bedre adgang til biografen.

ANBEFALINGER VEDR. BIOGRAFER

> Bedre adgang til biografen for bern og unge: Der skal etableres et sterkere
samarbejde mellem branchens aktorer ift. publikumsstimulerende og frekvens-
opbyggende initiativer, som giver forxldre, born og unge en lavere skonomisk
barre for at komme i biografen. Dette kunne ske i stil med Biografklub Dan-
mark, i en gentenkning af bornefilmsklubbernes rolle eller via flere kommerci-
elle biografklubber for familier, born og unge.

> Biograferne som ramme for fysiske fallesskaber: Biografen er en vigtig
ramme for, at born og unge ikke kun oplever dansk kvalitetsindhold pa egne
skarme, men ogsa 1 fysiske og sociale fzlleskaber. Som kulturinstitution har
biografen en bred appel, hvormed der hér er et stort potentiale 1 forhold til at
samle born og unge om falles kulturoplevelser og ligeledes bidrage til mal-
gruppens trivsel.

» Tidlig introduktion til biografen og filmkunst: Alle danske born skal introdu-
ceres til biografen og filmkunst og kultur i folkeskolen. Introduceres man ikke
til biografkulturen i en tidlig alder, vil man typisk ikke tilslutte sig den som
voksen. Onsker man at fremtidssikre den danske biograf- og filmkultur, er det
derfor vaesentligt med en tidlig indsats. Der kan evt. findes inspiration i andre
lande som f.eks. det franske initiativ ”Enfances au cinéma”, der er stottet af
Ministére de I'Education nationale et de la Jeunesse siavel som Ministere de la
Culture.
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7. TALENT- OG BRANCHEUDVIKLING SKAL STYRKES - FRA VAEKSTMILJO
TIL PROFESSIONEL

Fra vakstmiljo til profession skal der vare en storre bevidsthed om bern og unge,
sa det bliver attraktivt for nye savel som etablerede talenter at beskzftige sig med
indhold til malgruppen. Der skal fokus pa at vende de seneste ars udvikling med
den faldende frekvens i antallet af danske premierefilm dedikeret til born og unge.

En ny borne- og ungestrategi skal udvikle omradet i en retning, der fremtidssikrer
produktion og distribution af kvalitetsindhold dedikeret til born og unge, men
ogsa forsterker de danske styrkepositioner. Dette vil kreeve kompetenceudvikling,
efteruddannelse og vidensdeling pa tvars af branchens akterer, men ogsa stotte til
muligheder for stotte til finansieringsarbejdet i bade ind- og udland. Talenter in-
den for borne- og ungeomradet star ofte i en skrobelig okonomiske situation,
fordi deres varker kan vare svare af afsette pa det kommercielle markedet, hvor
fa distributerer investerer i dedikeret indhold til malgruppen. Der er saledes brug
for fokus p4, hvordan talenter kan forbedre finansierings- og distributionsmulig-
hederne for deres projekter.

ANBEFALINGER VEDR. TALENT- 0G BRANCHEUDVIKLING

» Vardien af varker til born og unge skal italesattes, s& omradet kan gen-
vinde sin stolthed og prestige i branchen: Hvis arbejdsgruppens vision for
fremtidens borne- og ungdomsindhold skal realiseres, er der brug for opbak-
ning fra hele branchen. Strategiens anbefalinger er et skridt i den rigtige ret-
ning, men der er brug for branchens fwlles italesattelse af, at borne- og unge-
indhold har en vigtig kulturel og dannelsesmassig betydning for danskerne,
som har mindst lige sa meget prestige som indhold til voksne. Der bor f.eks.
vaere mal for, at berne- og ungeindhold ogsa skal udtages til de store A-festi-
valer og vigtigste animationsfestivaler. Initiativer kan evt. ske i dialog med Ma-
nuskriptskolen for Bornefiktion, Filmskolen, Filmvarkstederne, BUSTER
Bornefilmsfestival, foreningsuddannelserne m.fl.

> Kompetenceudvikling, efteruddannelse og stotte til finansieringsarbejde
skal bidrage til sterre okonomisk sikkerhed blandt bade nye og etablerede

talenter: Man kan f.eks. overveje mentorordninger med fokus pa at opkvalifi-
cere mindre aktorer pa omradet, herunder serligt kvalifikationer til at tiltrekke
ekstern og international finansiering, da berne- og ungeindhold ofte er svaerere
at afsette pa det kommercielle marked. Stottesystemet skal ogsa kunne stotte
op om selve finansieringsarbejde.

> Understottelse af talentudvikling skal i hejere grad imedekomme animati-
onsprojekter: For animation anbefaler arbejdsgruppen, at man i forhold til
bade filmuddannelserne og stottesystemet far en storre bevidsthed om, hvor-
dan man bedst handterer talentudvikling inden for denne genre. Regler og
praksisser skal ogsa kunne imedekomme animationsprojekter.
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